Michat Bernardelli
Szkota Gtowna Handlowa
Kolegium Analiz Ekonomicznych

Detekcja oszustw w systemie Real Time Bidding (RTB) —
podej scie panelowe

Real Time Bidding (RTB) to system automatycznego zakupu powierzchni
reklamowej w modelu aukcyjnym. Aukcje rozgrywane sg w czasie rzeczywistym w
przeciggu kilkudziesieciu milisekund. Powstanie systemu RTB na swiecie datuje sie
na rok 2009, natomiast pierwsze aukcje w Polsce wystartowaty w roku 2011. Od tego
czasu mozna zaobserwowaé¢ dynamiczy rozwoj rynku RTB.

W kampaniach CPC (Cost Per Click) zarobek generowany jest przez
wystgpienie akcji na stronie internetowej w postaci klikniecia uzytkownika w reklame
internetowg. Z kolei wys$wietlenie reklamy, ktéra nie zakonczyta sie Kkliknieciem
oznacza strate finansowa. Ze wzgledu na catkowitg automatyzacje procesu powstajg
modele majgce na celu identyfikowanie uzytkownikow, dla  ktérych
prawdopodobienstwo wykonania danej akcji jest wieksze. Z drugiej strony obserwuje
sie rozwoj metod oszukiwania modeli RTB, ktore generujg sztuczny ruch i zwigzane z
tym koszty mogace osiggac kwoty dziesigtkdw tysiecy dolarow w kilka minut.

Na podstawie danych historycznych zbieranych dla kampaniii RTB oraz
analizy biezgcych szeregow czasowych zwigzanych z rozgrywanymi aukcjami mozna
dokona¢ klasyfikacji ruchu internetowego na potencjalnie zyskowny oraz
zdecydowanie narazajgcy na koszty. W szczegdlnosci mozna stworzy¢ filtry dla
ruchu generowanego przez automaty majgce na celu wytudzenie wyswietlenia
reklam. Metody takiej analizy oparte na danych panelowych okazujg sie
charakteryzowa¢ wiekszg efektywnoscig niz algorytmy wykorzystujgce pojedyncze
szeregi czasowe. Analiza i symulacje komputerowe opisane w artykule potwierdzajg

wysuniete hipotezy.



